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Congressuale
in ripresa?
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Il settore congressuale in Italia € in ripresa.
Questo in sintesi il giudizio dell'
Osservatorio Congressuale Italiano per
il primo semestre 2004, ultimo periodo
per il quale si hanno rilevazioni statistiche.
Il numero di incontri realizzati nel seme-
stre € pari a 64.157, il 17% in piu rispetto
allo stesso semestre del 2003. Consistente
¢ anche la crescita del numero di parteci-
panti (+13%) che raggiungono quasii 12
milioni e delle giornate congressuali che
raggiungono i 18,5 milioni (+8%).
Migliorano quindi le performance del set-
tore e si modifica la struttura: nel primo
semestre gli eventi sono aumentati rispet-
to al semestre di riferimento del 2003, ma
hanno importanza e durata inferiori.

La dinamica dell'attivita congressuale, il
cui picco degli incontri ¢ localizzato nel
bimestre aprile-maggio, mostra caratteri-
stiche diverse negli esercizi alberghieri e
nei centri congressuali. Gli alberghi
aumentano il numero di eventi ospitati
in misura superiore ai centri, conferman-
do quanto emerso nell'indagine del 2003
in cui si era rilevato un forte sviluppo del
segmento dei piccolissimi eventi al di
sotto dei 50 partecipanti.

La struttura gestita da Fiera Milano Congressi, societa del gruppo
Fiera Milano, amplia il complesso con 16 nuove sale. Obiettivo: il
mercato dei congressi internazionali e delle convention aziendali

Ma si tratta di piccoli eventi e di breve
durata: il numero di partecipanti e di
giornate congressuali cresce infatti pit
nei centri che negli alberghi.

I palacongressi (centro congressi con sala
principale di capienza superiore ai 300
posti nella sala principale e altri 300 posti
a sedere nelle altre sale) aumentano la
loro produzione congressuale in misura
consistente con tassi di crescita del 40%
per il numero di partecipanti e del 30%
per le giornate congressuali.

Per quanto concerne la dimensione degli
eventi, il segmento relativo agli incontri
con meno di 100 partecipanti mostra una
variazione positiva del 25%, mentre
cresce del 16% il segmento degli incontri
tra 500 e 2000 congressisti e dei i grandi
eventi. Aumenti contenuti (+7%)
si registrano invece per i segmenti di
medie dimensioni ossia da 100 a 500
partecipanti.

Si confermano come principali clienti del
mercato congressuale le aziende ed il
mondo politico e sindacale, che conti-
nuano a preferire nella scelta di location i
palacongressi. Le aziende aumentano la
loro attivita congressuale del 21% grazie

anche alla ripresa economica che ha
caratterizzato questi primi mesi dell'anno
e all'aumento del fatturato delle aziende.
Gli enti pubblici crescono ma con tassi
pit contenuti e inferiori alla crescita
media del settore (+11%) mentre il
mondo delle associazioni cresce meno,
con tassi compresi tra +5% ¢ + 6%.

FIERA MILANO CONGRESSI
CENTER: NASCE A MILANO IL PIU'
GRANDE CENTRO CONGRESSI DEL
PAESE

I1 Fiera Milano Congressi Center - la
moderna struttura gestita da Fiera Milano
Congressi, societa di Fiera Milano spa - si
arricchisce di nuove sale, conquistando
definitivamente il primato di maggior
centro congressuale in Italia e riportando
Milano nel ristretto gruppo delle citta
europee in grado di ospitare eventi inter-
nazionali del massimo livello.

"Nel 1994 - afferma Piergiacomo Ferrari,
amministratore delegato di Fiera Milano
spa - davamo vita a Fiera Milano
Congressi convinti che il settore conve-
gnistico presentasse grandi potenzialita
di sviluppo. Oggi possiamo dire con sod-
disfazione che ¢ stata una scelta lungimi-
rante. Fiera Milano Congressi ¢ infatti
una delle societa piu dinamiche del
nostro Gruppo ed ha saputo diversificare
e arricchire la propria attivita ben al di la
della tradizionale convegnistica legata
alle manifestazioni fieristiche, per diveni-
re un player di prima grandezza nel mer-
cato congressuale internazionale, un
player in grado di offrire strutture all'al-
tezza delle richieste pit esigenti ma anche
una gamma di servizi completa, tale da
garantire la riuscita ottimale dell'evento".
"Grazie anche all'ulteriore ampliamento
che annunciamo oggi - commenta
Maurizio Lupi, amministratore delegato
di Fiera Milano Congressi - possiamo
affermare di essere il numero 1 in Italia.
Tra i molti contatti che stiamo coltivando
vi sono eventi che superano i IOmila par-
tecipanti e abbiamo gia in portafoglio
clienti del calibro del Congresso

Mondiale di Medicina del Lavoro ICOH
del 2006, che torna dopo ben 100 anni a
Milano e il 5° Congresso Mondiale
sull'Alta Velocita 2005.

Ma soprattutto siamo una realta in cresci-
ta in un mercato che, se ancora sofferen-
te, sta dando qualche segnale di ripresa.
Credo che rappresentiamo anche un fiore
all'occhiello per Milano, citta che merita
di essere una sede congressuale di prima
grandezza ma che per un lunghissimo
periodo di tempo era scomparsa dalla
mappa delle location dei grandi organiz-
zatori congressuali a causa della carenza
di strutture adeguate alla domanda di un
mercato sempre piu selettivo".

I lavori di ampliamento del FMC Center
verranno iniziati ad aprile per consegnare
il prossimo novembre 16 nuove sale da
50 a 396 persone per un totale di 1.008
posti aggiuntivi.

II FMC Center potra dunque offrire 32
sale fisse da 50 a 2.000 posti e sale plena-
rie temporanee da 5.000 posti, oltre a
spazi polifunzionali per oltre 31.000 mgq.
Con l'apertura della nuova Fiera di
Milano, FMC gestira inoltre anche gli
spazi congressuali del nuovo quartiere: il
Centro conferenze da 2.400 posti, le 64
sale distribuite nei padiglioni e lungo la
promenade coperta dalla bellissima "vela"
di vetro e acciaio, simbolo del complesso
espositivo.




di Demetrio Minutilli
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Qualche idea per un incentive a Montecarlo

Live life love life

Le parole del congressuale

Riportiamo un mini-glossario dei termini pit utilizzati nel mondo del congressuale
tratti dal libro di Ugo Canonici intitolato “Organizzare eventi aziendali: due o tre cose
che ¢ bene sapere” pubblicato da Deus Editore.
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Sull’'onda di questa accattivante aria filo-
sofica fatta propria dal Columbus
Monaco Hotel, recentemente il Club e
stato a Montecarlo ospite per una site
inspection in questo nuovissimo Hotel.

Nasce cosi una nuova struttura che fa
dell”art de vivre” il proprio valore essen-

mare, ed a bordo di auto ci trasferiamo a
Villefranche, antico borgo di pescatori
situato a pochi chilometri da Nizza.

Il centro storico e I'antico borgo, con i
numerosi ristorantini e piccoli negozi
fanno di questa cittadina una ottima
destinazione post-congressuale, e grazie

www.clubdellosso.it
clubdellosso@clubdellosso.it
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to e sul centro degli affari di Montecarlo.
Le sue 190 camere, un auditorium da 90
posti ad alta tecnologia, pit due sale
minori, rendono il Columbus ottimo rife-
rimento per attivita congressuali medio
piccole. L'eleganza dei suoi ambienti

“La fille du pecheur” =
antica trattoria al porto
con specialita tutte a base
di pesce.

Grazie al bel tempo dedi-
chiamo il pomeriggio
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bl gala, spettacoli, di simultaneamente nella Le specie pit rare di pesci dai mille colori,
. Je i i e SRS piu perfetta armonia, e dotato di mezzi di provenienti da tutti i mari del globo, guiz-
o : comunicazione tra i pit moderni. zano in 90 vasche direttamente alimentate
UL i el Concludiamo la serata con un’ottima da acqua marina.
il : RS cena a base di pesce al “La Rose des Infine la terrazza pubblica offre un panora-
7 B i : S Vents” , elegante ritrovo monegasco ma magnifico che si estende dalla riviera
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